
4因素扶持康尔不怕受冷IS"
"我们是唯一一家与大马市场有关的中国股。"

康尔国际控股（Kanger International Bhd )总执行长兼董事经理冷醒民，

以这句话打破市场对该公司的疑虑。.

此外，他更以玻璃市王室入股、竹业发展及股息派发，

为国内投资者打了一剂强心针。

即将在今年12月23日上市大马的康尔

国际控股，将成为我国第十个"龙筹股"，

在多项优势扶持下，该公司相信不会受到投

资者冷对。

自星泉鞋材（XINQUAN，5155，主板消

费产品股）来马上市之后，引起不少"龙筹

股"来马进行首次公开募股活动（IP0)以

便筹集资本。��

不过，基于公司业务不在大马，加上负

面消息接踵而来，如假账风波等，导致投资

者对"龙筹股''抱有戒心而裹足不前，进而

拖累股价深陷泥沼，目前大部分都是低于发

售价。

尽管"龙筹股"的股价表现，让市场不

断猜测中国公司会否减少来马上市的兴趣，

但是事实并非如此。

中国公司来马上市集资的兴趣依然相

当浓厚，如计划在今年杪上市大马创业板

的康尔国际控股，以及早前在大马证券监

督委员会网站公布草稿招股书的中国户外

服装制造商——天伦天户外（HK)科技有

限公司（Tel erit Outdoor )。

对于来马上市的前景，康余国际控股抱

着乐观的看法。

即使国内投资者对"龙筹股"比较冷

漠，但是他表示：''对康尔国际上市后的股

价，不感到担心。''

他会这么说是基于背后有4大因素支

持，分别是在大马进行研发、背后具国内股

东、涉及的行业，以及设立股息政策。

1在大马进行研发工作
根据来马上市的"龙筹股"来分析，大

部分都是在中国市场有业务而已，并无多元

化至大马。因此，这导致投资者对"龙筹

股" 一知半解甚至雾里看花，只能够靠报告

来取得公司的业务资料及表现。

不过，康尔国际控股却与过去的"龙筹

股"不同。虽然业务仍在中国.，但早在

2011年，该公司就已来大马并与马来西亚

森林研究局（FRIM)合作，研究竹子的种

类。此外，上市后也会拨出资金来马进行研

发。��_

目前

产及销售竹地板及相关产品

业额增长20%。

�康尔国际控股的主要业务，是生

，并放眼每年营

冷醒民表示："公司会从上市所筹得的

资金，拨出10%用在大马进行研发工作《 "

他补充，大马有很多竹子，佢使用率很

低，可说是几乎没有人用。不过，基于

FRIM看到康尔国际控股的发展及计划，所

以就联手合作研发国内的竹子。

FRIM是国际权威，非常有名望，所以

这项合作也对康尔国际控股有很大的帮助。

同时，这也是让康尔国际控股要来大马上市

的原因之一。

他说："相比于其他'龙筹股'，我们

在大马进行研发工作，而且是把康尔国际控

股当做中、马合作公司来看待，将自己的技

术引进国内，为大马开创新的经济组合。"

我国竹业潜力庞大

冷醒民也看好大马竹业在未来会有很大

的变化，发展潜力非常大。

除了合作研发之外，公司也有可能会在

我国设厂0�.

他表示，目前仍处于研发阶段，需先确

认国内竹子是否适合做地板。在研发成功之

后，或会来马设厂，进行研发及设厂生产。

据悉，在大马进行的研究工程已完成

70%，研究结果会在明年出炉。

此外，一旦来马设厂，公司会在国内寻

找代理商。目前，康尔国际控股也与数家大

马产业发展商洽谈，供应产品给发展商。
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在中国公司来马上市时，背

后是否有重大的靠山，也是投资

者非常关注的。

从投资者角度来看，康尔国

际控股确实有个吸引购兴的优

势，就是有玻璃市王室撑腰。

他指，玻璃市王室，在该公

司上市前，就持有超过10%股

权；而公司上市后，其股权将稀

释至大约6%。

此外，还有另一名大马股东

持有公司股权。公司上市后，这

名股东的持股率约在13%左右。

他表示，虽然康尔国际控股

看起来是中国公司，但在2年前

就已有大马股东入股了，持股率

高达20%。

至于董事部方面，也具备较

有名望的人物。玻璃市苏丹的弟

媳拿督巴杜卡莎里帕（Yang

Mulia Dato ' Paduka

Sharipah Hishm'ah Bin Dato'

，将担任康尔Sayed Hassan )

国际控股的主席。

原本康尔国际控股打算早

点上市大马，但却因为玻璃市王

室入股，为了保障他们的利益|

所以大马证券监督委员会及大马

交易所比较严格，必须确定所有

资料正确。

虽然延迟至年杪上市，但仍

达到他们要在今年上市的目标。

大靠山未必是信心保证

不过，"龙筹股"背后有大

靠山，也不一定能保证取得投资

者的信心。

以恒宝环球（HBGlob，

5187，主板消费产品股）为例

子，国库控股（Khazanah)也

入股该公司，但这家公司延迟呈

交财报，已审核及未审核净利出

现45%差距，财务状况更让公司

陷入PN17行列。

这项消息，再度加深了投资

者对"龙筹股"的疑虑。根据恒

宝环球2012财年报告显示，国

库控股持有其10. 43%股权。

冷醞民：Ji尔国际控股将尽力研发：生产可用在其他方面的竹

子原料-如家具及展子》
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根据大马股市现有的"龙筹

股"，大部分都是以生产及销售运动

鞋子及服装为主。

冷醒民说："康尔国际控股与其

他'龙筹股'不一样，我们涉及的是

新兴兼环保的行业，未来发展潜能

大。"

冷醒民指，虽然欧美经济陷入危

机，导致中国出口下降，但是竹子出

口却持续增加，主要是因为国外环保

意识比较强。

此外，在研发工作下 竹子的使用

随着气候变迁，天灾连连，全球

对环保意识越来越重视。市场都通过

环保来提倡生活态度，如衣、食、

住、行等。

也越来越广。

他指，过去，竹子只是能够用在简

易的地板及家具。

不过，经过他们开发后，现在的竹

子已可以使用在户外的地板，如阳

台、洗手间及高级酒店户外地板等。

A %
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由子投资者对''龙筹股"仍有疑

虑，所以市场人士纷纷表示，中国公

司应该派发股息给股东，加强他们的

信心。

不过，"龙筹股"设立股息政策或

每年持续派发股息给股东的并不多。

一般上，他们都是根据自己的业绩

表现而定，才决定是否派发股息。

为了加强投资者信心，康尔国际控

股相当注重股息派发的承诺。他们相

信，这是减少投资者疑虑方法之一。

冷醒民指："很多中国公司并没有

把赚到的钱分给股东，但我们有一项

股息政策，就是把20%的净利派发给股

东。我们相信，在这项股息政策下|能

够吸引更多投资者。''

由于今年是第一年上市，

希望能够保留资金和赚取更多净利

打算明年才开始派发股息。

公司还是

，只

拓展多样产品原料

冷醒民是在2004玍成立康尔竹

主要是销售竹地板及相关产品。

之后在2012年于大马成立康尔国

际控股，并计划在大马上市。

康尔国际控股在12月6曰发布首

次公开募股（IP0丨招股书，预il在

12月23曰上市大马创业板，筹集接

近2000万令吉。

根据招股书，该公司将发行8000

万股新股，每股发售价为25仙。这其

中的1100万股将公开给散户，另

6900万股则配售给特定股东。

康尔国际可从上市活动筹集的

2000万令吉，其中100万令吉用于资

业

木开销、200万令吉用在与马来西亚森

林研究局在大马进行竹子研发工作，

550万令吉用于偿还债务、8?0万令吉

是营运资本，剩余则是上市费用。

/令醒民看好竹处发展，因其削景壳

眼，且竞争较少，这也是当年他选择进

入这行业的土要因素。�_

他指，中国每年竹子出口量一直在

增加，即使欧美陷入危机也不例外。这

主要是因为国外的环保意识比较强，且

竹子的性能比木还好。

"从需求越来越高的趋势来看，反

映出我'们当初选择进军这项行业是正确

的决定。"
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累积多年经验 具备竞争优势

在经营公司9年后，竹子地板行业

的竞争逐渐提局，不过，康尔国际并

不担心，相反的会看好未来发展潜力

及积极加强公司的竞争力。

冷醒民说："我们在这行业打滚9

年了，已具备一定的竞争优势，如较

完善的商业链，从原料加工、到深入

加工，及销售产品。"

目前，康尔国际控股是唯

到上市的中国竹子地板公司。

此外，公司以后将通过产品原料开

发，扩大竹子的用途， 如可用在竹子

家具、房子等。

一一家做

他指，以前的原料只能够用在简易

的家具及地板，但是经过近几年开发

后，竹子的使用范围变得非常广，现

在已可以做户外地板，阳台、洗手

间|及高级酒店户外地板。

以后，康尔国际控股会关注在技术

栽培上，如竹子的使用性能，因为这

个产品已获得越来越高的接受度，长

期发展非常良好。

4大销售管道

康尔国际控股拥有4个销售管道，分销其产

品，分别是通过家居装修零售商、自己的零售店

及指定代理商、出口市场及代工（OEM)。

他表示，康尔国际控股是知名家居装修零售

商一中国百安居（B&Q)唯一指定的竹地板供

应商。百安居在中国有39家分行，遍布各个大

城市。

此外，公司也有自己指定的代理商

及广州销售产品。

"我们希望能够增加指定的代理人数，及扩

增销售管道，作为在中国拓展业务的策略。"

除了中国市场之外，公司也出口产品至20

多个国家，如欧美、迪拜、东协国家、罗马尼

亚、俄罗斯等。

根据公司提供的资料显示，中国是贡献最大

的市场，占了公司2013年首半年的80%销售贡

献，其余则是海外销售。

.对于业绩，公司表示会尽量把每年营业额增

长率维持在20%。

，在深圳
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康尔国际全球市场销售贡献比重

焉
搴

�中国市场（80%) �出口市场（20%)

备注：以截至2013年6月30日销售贡献比例计算 资料来源：康尔国际控股
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